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Das MAGAZIN ist Fachpublikation und
Fachmagazin fiur die Technikthemen Photovoltaik und Solarthermie. MAGAZIN

Als Internetportal flir erneuerbare Energien erreicht das

MAGAZIN Fachplaner fiir Photovoltaik, Solarthermie,
dezentrale Energiesysteme sowie Stromnetze und Heizanlagen aus
Handwerk, Industrie, Beratung, Planung, Projektierung, Wartung und
dem Anlagenbetrieb.

Mit dem MAGAZIN gelingt die gezielte Ansprache
von Architekten, Ingenieure, Planer und Installateure der Solar- und
Regenerativ-Branche. Wir erméglichen eine zielgruppengenaue Kam-
pagnensteuerung Uber unser Internetantebot und unsere Newsletter.

Das MAGAZIN ist Teil eines starken Medienver-
bundes aus dem ingeniermagazin.com, der ENERGIE Fachzeitung,
der AZ/Architekturzeitung, der Baufachzeitung, dem MAGAZIN.TOOLS
und der SHK Fachzeitung. Wir ermdglichen echte crossmediale Wer-
bekampagnen.

Unabhéngigkeit
Die Redaktion der MAGAZIN ist wirtschaftlich

selbstandig und keinen Anweisungen geschéaftsfihrender Dritter
oder anonymen Investoren unterworfen.
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Auflage

Das MAGAZIN ist in Deutschland und internatio-
nal Uber verschiedene Domains erreichbar.

* www.solar-energiemagazin.com
* www.solar-energiemagazin.de

Verbreitung

Mit taglich aktualisierten Artikel, Berichten und Reportagen erreichen
wir mit der AZ/Architekturzeitung, der ENERGIE Fachzeitung, der
Baufachzeitung, der SHK Fachzeitung, dem Licht+Leuchten Magazin,
der Dach Fachzeitung und dem ingenieurmagazin.com international
monatlich bis zu

* 500.000 Besuche (Visits)
+ 1.900.000 Page Impressions

Social Media

Wir sind in den flihrenden Social Media Netzwerken vertreten.
Tausende Nutzer auf Facebook, Twitter, Pinterest und weiteren Platt-
formen haben sich fiir den taglichen Empfang unserer aktuellen
Informationen und Nachrichten entschieden.

o

MAGAZIN

www.solar-energiemagazin.com  www.solar-energiemagazin.de

Seite 4



MAGAZIN

Anzeigenpreisliste Nr. SEM 3 - Gultig ab 21. November 2023

Themenplan

Januar: Hybridgeneratoren, Solarfassaden, Kleinwindkraft,
Blockheizkraftwerke, Brennstoffzellen, Montagesysteme fiir Flach-
und Steildach

Februar: Winterstrom, Heizwarme, Wechselrichter,
Mikrowechselrichter, Energiemanager, Software, Simulation,
Fotoaufmal, Warmwasser, Warmepumpen

Mérz: Verkabelung, Netzanschlusstechnik, Glas-Folie-Module,
Glas-Glas-Module, Dinnschichtmodule, Modulreinigung, Zahler

April: Sektorenkopplung, Solare Carports/Parkplatze,
Energiemanagement, Repowering, Speichertechnik, Datenlogger,
Wartungstechnik

Mai: Mieterstrom, Smart Meter, Smart Grid, Lastmanagement,
Industriespeicher, Monitoring, Blitzschutz, Uberspannungsschutz,
Solarthermie

Juni: Smart City, Solarenergie, Solarthermie, Energielogistik,
Kunstliche Intelligenz, Videoliberwachung, Drohnen,
Diebstahlschutz, Heimspeicher, Gewerbespeicher, Industriespeicher,
Wechselrichter, Energiewende, Energiemanagement

Juli: Breitbandausbau, Lademanagement, Modulplan, Balkonmodule,
Verkabelung, Optimierer, Sicherungen, Steckverbinder, Wartungstechnik,
Priftechnik, Energiehandel, Cloud-Technologie

August: Energiemarkt, Hochspannungstechnik, Kraftwerkstechnik,
IT-Technik, Sicherheitstechnologie, Netzanalyse, Netzmonitoring,

September: Elektromobilitat, Mittelspannungstechnik, Niederspannungs-
technik, Steuerungstechnik, Speichermanagement

Oktober: Klimatechnik, Hochspannungstechnik, Digitaler Hausanschluf3,
Quartierstechnik, Smart Grid, Stadtwerke, Wallboxen, Lades&ulen, Solare
Carports und Parkplatze

November: Stadtwerke, Ladeinfrastruktur, Kommunikationstechnologie,
IT-Sicherheit, Cybersicherheit, Abwarme, Mobilitat, Contracting, Monitoring,
Datenlogger, Blitzschutz, Uberspannungsschutz

Dezember: Wasserstofftechnik, Solarthermie, Photovoltaik, Messtechnik,
Digitale Marktplatze, Solarfassaden, Zahler, Netzanschlusstechnik,
Glas-Folie-Module, Glas-Glas-Module, Diinnschichtmodule,
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Advertorial

Einer der effizientesten und kostenglinstigsten Wege den
Bekanntheitsgrad eines Unternehmens deutlich zu steigern, ist das
Marketing mit einem Advertorial im MAGAZIN.
Unsere ganzseitigen Advertorials sind Werbeflachen, die Uber eine
volle Seite gehen und deren Inhalte frei gestaltet werden kénnen.

Microsite und zusétzlich Werbefldche auf der Startseite
Auf der Titelseite des MAGAZIN wird zuséatzlich MAGAZIN
eine Werbeflache in der GroRe 320 x 250 Pixel prominent und gut =z
sichtbar in stédndiger Rotation eingeblendet.

Von dort erreicht man direkt ihre Unternehmensdarstellung. Hier
haben wir flr sie eine ganze Seite freigehalten. Sie kdnnen ihr
Unternehmen, ihre Dienstleistung, ihre Produkte oder alles
gemeinsam in einem redaktionellen, professionellen Umfeld
ganze 12 Monate lang mit Text, Video, Grafiken und vielen Bildern
prasentieren.

Vorteile
Mit unserer suchmaschinenoptimierten Unternehmensdarstellung
kénnen Sie mit wenig Werbebudget dauerhaft Aufmerksamkeit auf ihre

Produkte oder ihre Dienstleistung lenken.

Microsite Preis fiir 12 Monate 1990,- Euro
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Wir beraten Sie gerne

- Wir erlautern lhnen gerne ausfuhrlich und leicht verstandlich
die besten Buchungs-, Schaltungs- und Abrechnungsmodelle

- Wir geben lhnen kompetente Empfehlungen zur Auswahl der
geeigneten Werbetrager und Werbeformen

- Mit unserer Hilfe kann auch Ihr Unternehmen lhre Zielgruppe
online ansprechen

Reagieren Sie nicht zu spat

auf das verdnderte Informationsverhalten

ihrer Zielgruppe

- Marketingbudgets werden tiberwiegend nicht aufgestockt,
dass muss aber nicht bedeuten, dass Sie den Kontakt zu lhrer
Zielgruppe reduzieren

- Modernes Online-Marketing ist viel komplexer als Ihre eigene
Unternehmensseite im Internet, denn Ihre Zielgruppe verlangt
nach mehrkanaligen und unabhangigen Informationsformen

Ihre Ansprechpartner

Deutschland (Nielsen komplett), Osterreich, Schweiz, International

Rolf Mauer
anzeigenservice@archpublica.com

archpublica
Veielbrunnenstrasse 43
D-70372 Stuttgart

Telefon +49 (0) 711 / 550 49 865

Corinna Benner
benner@archpublica.com

Holbeinstralte 8
D - 42781 Haan
Telefon +49 (0) 2129 92 87 92

Marc Kurowski
kurowski@archpublica.com

liberty.communications

marc kurowski

Am Bricklesbach 28

D - 71397 Leutenbach

Telefon +49 (0) 7195 90 70 293

mcb medienservice corinna benner
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Preise

Advertorial

Advertorial + Banner auf Titelseite
Beschreibung auf Seite 6

1990,- Euro

Werbung Format in Pixel Preis/Monat
Superbanner max. 728 x 90 890,- Euro
Billboard max. 970 x 125 990,- Euro
Skyscraper max. 120 x 600 940,- Euro
Half Page max. 300 x 600 990,- Euro
Rectangle max. 300 x 250 790,- Euro
Layer max. 600 x 400 840,- Euro

Datenaustausch

Datenanlieferung:
mindestens flinf Werktage vor Schaltbeginn per E-Mail

Technische Spezifikationen/Dateiformate: SWF, GIF, JPG oder PNG

Preise in Euro. Allen Preisen ist der jeweils gliltige gesetzliche Mehrwert-
steuersatz hinzuzurechnen.

Individuelle Werbeformen auf Anfrage.

Zahlungsbedingungen:
Zahlung innerhalb 8 Tagen ohne Skonto

TKP Abrechnung méglich:

Der TKP Preis (Abklrzung: Tausender Kontakt Preis) ist ein quantitatives
Abrechnungssystem und gibt an wie haufig eine Werbemafnahme ein-
geblendet wird. Beispiel: Die 1000-fache Einblendung einer Werbeflache
vom Typ Superbanner kostet 48,- Euro netto. Wir machen lhnen auf
Wunsche gerne ein Angebot mit der Abrechnungsmethode TKP.

www.solar-energiemagazin.com

www.solar-energiemagazin.de

Seite 8



MAGAZIN

Anzeigenpreisliste Nr. SEM 3 - Gultig ab 21. November 2023

Crossmedia

Mit einer Werbeanzeige oder einer Unternehmens- bzw. Produkt-
prasentation in unserer Medien erreichen Sie ohne Streuverluste
Entscheider und hochqualifizierte Fachleute.

Die HOTEL Fachzeitung liefert Nachrichten, Informationen und
Hintergriinde Uber neue Projekte in Deutschland, Osterreich und
der Schweiz und berichtet liber internationale Trends zu den The-
men Neubau, Sanierung, Technik und Hotelbetrieb.

Die ENERGIE Fachzeitung wendet sich an Anwender der Energie-
technik und Entscheider der Energiewirtschaft. Wir liefern Fachinfor-
mationen mit energietechnischem Hintergrund aus verschiedenen
Sparten und Wirtschaftsbereichen.

ingenieurmagazin.com ist eine Fachpublikation fir Bauingenieure
und Fachplaner sowie Fassadenplaner, Gebaude-Energieberater
und Ingenieure fir Haus- und Gebaudetechnik, Facility Manage-
ment sowie Ziviltechniker in Deutschland, Osterreich und in der
Schweiz.

Die SHK Fachzeitung fiir Deutschland, Osterreich und die
Schweiz ist eine unabhangige Publikation fir die SHK-Branche. In
redaktionelle Themengebiete unterteilt, berichten wir iber Nachrich-
ten und Innovationen aus der Sanitar-, Heizungs-, Luftungs- und
Klima-Technik.

Die AZ/Architekturzeitung ist eine Publikation fiir Architekten, Inge-
nieure, Ziviltechniker, Innenarchitekten, Landschaftsarchitekten und
Stadtplaner in Deutschland, Osterreich sowie in der Schweiz.

ARCHITEKTURZEITUNG

ARCHITEKTURZEITUNC
-

HOTEL FACHZEITUNG

SHKFACHZEITUNG

BAUFACHZEITUNG

ingenieurmagazin:
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Allgemeine Geschéftsbedingungen (AGB) fiir Anzeigenschaltungen

1. Auftrag

a. »Anzeigeauftrag« im Sinne dieser AGB ist der Vertrag Uber die Schaltung eines Anzeigemit-
tels oder mehrerer Anzeigemittel in Informations- oder Kommunikationsdiensten, insbesondere
dem Internet, zum Zweck der Verbreitung.

b. Fir den Anzeigenauftrag gelten ausschlieflich diese AGB und die in diesen Mediadaten be-
schriebenen Preise und Rabatte. Die Giiltigkeit etwaiger Allgemeiner Geschéftsbedingungen
des Auftraggebers ist ausdriicklich ausgeschlossen. Mit dem Erteilen eines Anzeigenauftrags
erklart sich der Auftraggeber mit diesen Bestimmungen einverstanden.

2. Anzeigemittel

a. Ein Anzeigemittel kann aus einem oder mehreren genannten Elementen bestehen,
beispielsweise aus einem Bild und/oder Text und/oder Bewegtbildern, aus einer sensitiven
Fléache, die bei Interaktion die Verbindung mittels einer vom Auftraggeber genannten Online-
Adresse zu weiteren Daten herstellt, die im Bereich des Auftraggebers oder einem Dritten
liegen (zum Beispiel Uber einen Link).

b. Alle Anzeigemittel werden auf dem Server des Auftragnehmers vorgehalten und gespei-
chert.

c. Anzeigemittel werden in geeigneter Weise mit dem Wort »Anzeige« kenntlich gemacht.
d. Fur die Schaltung von Anzeigemitteln kommen grundsatzlich die Formate in Frage, die in
der jeweils giiltigen Preisliste ausgewiesen sind. Sonderformate und alternative Anzeige-
formen sind nach Ricksprache moglich.

3. Vertrag

a. Vorbehaltlich entgegenstehender individueller Vereinbarungen kommt der Vertrag grund-
satzlich durch schriftliche (per Post, Fax oder E-Mail) Bestatigung des Auftrags zustande.

b. Soweit Anzeigeagenturen Auftréage erteilen, kommt der Vertrag im Zweifel mit der Anzeigea-
gentur zustande, vorbehaltlich anderer schriftlicher Vereinbarungen.

4. Abnahme

a. Dem Auftraggeber wird nach Schaltung des Anzeigemittels ein Link zur Webseite mit der
Anzeigenplatzierung zugesandt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, die Website, auf der das An-
zeigemittel platziert ist, unverziiglich nach der ersten Schaltung zu untersuchen und etwaige
Fehler spatestens innerhalb von 3 Tagen mitzuteilen. Nach Ablauf dieser Zeit gilt die Werbung
im Sinne von § 640 BGB als abgenommen.

b. Bei der Buchung von Newslettern, werden diese dann versendet, wenn das eingebaute
Anzeigemittel bei uns eingegangen ist. Der Eingang beziehungsweise die Zusendung durch
den Auftraggeber gilt als Abnahme im Sinne von § 640 BGB.

5. Ablehnung
Wir behalten uns vor, Anzeigenauftrdge anzunehmen oder abzulehnen.

6. Abwicklungsfrist
Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht des Auftraggebers zum Abruf einzelner Anzeige-
mittel eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Vertragsschluss abzuwickeln.

7. Datenlieferung

a. Der Auftraggeber ist verpflichtet, die Ziel-URL, mit der das Anzeigemittel Gber einen Link mit
der Internetseite des Anzeigetreibenden verknipft wird, wahrend der gesamten Insertionszeit
eines Auftrags abrufbar zu halten. Sollte der Auftraggeber Stérungen bei der Verlinkung des
Anzeigemittels mit der Ziel-URL feststellen, so wird der Auftraggeber uns von diesen Sto-
rungen unverziglich in Kenntnis setzen.

b. Anzeigemittel sind in der Regel bis spatestens drei Werktage vor Schaltungsbeginn anzulie-
fern. Fur Sonder-Anzeigeformen gilt eine Frist von finf Werktagen.

c. Wir ibernehmen fir die gelieferten Anzeigemittel sowie weitere Materialien keine
Verantwortung und sind nicht verpflichtet, diese an den Auftraggeber zurlickzugeben. Der
Auftraggeber tragt die Gefahr der Ubermittlung des zur Verdffentlichung bestimmten Materials,
insbesondere die Gefahr fiir den Verlust von Daten.

e. Fir ungeeignete oder beschadigte Vorlagen fordern wir Ersatz an. Bei nichtordnungsge-
maRer Anlieferung, insbesondere verspéteter Anlieferung oder nachtraglicher Anderung wird
keine Gewahr Gibernommen.

f. Sofern der Auftrag wegen nicht ordnungsgemaRer, insbesondere verspateter oder unterblie-
bener Anzeigemittel nicht durchgefiihrt werden kann, ist der Auftraggeber zur Zahlung einer
Entschadigung in Hohe der vereinbarten Vergltung verpflichtet.

8. Kiindigung

Wir sind zur schriftlichen (per Post, Fax oder EMail) auRerordentlichen Kiindigung berechtigt,
wenn der Auftraggeber seiner Zahlungspflicht trotz zweimaliger Mahnung nicht nachgekom-
men ist, ein Insolvenzverfahren iber sein Vermdgen beantragt wird oder wiederholt gegen
vertragliche Pflichten verstoRen wurde. Im Fall der auBerordentlichen Kiindigung kdnnen wir
mit sofortiger Wirkung die Schaltung des oder der Anzeigemittel absetzen.

9. Stornierung

Eine kostenfreie Stornierung ist nur méglich bis spatestens 5 Werktage vor dem vereinbarten
Schaltungstermin. Die Stornierung muss dabei schriftlich (per Post, Fax oder E-Mail) erfolgen.
Bei einer kurzfristigeren Stornierung sind wir berechtigt, bis zu 80 Prozent des Netto-Auftrags-
werts fiir das noch auszuliefernde Kampagnenvolumen zu berechnen. Daneben wird der Preis
fUr bereits geschaltete Online Werbung in Rechnung gestellt. Dabei wird der fiir das geringere
Volumen geltende Rabattsatz zugrunde gelegt.

10. Platzierung

a. Der Insertionszeitraum bestimmt sich individuell nach den gebuchten Kontakten, dem
gebuchten Zeitraum (Festplatzierung) oder nach dem gebuchten Zeitraum und den gebuchten
Kontakten.

b. Enthalten Anzeigenauftrage Platzvorschriften, so gilt der Anzeigenauftrag an sich unter allen
Umstéanden als verbindlich erteilt, auch wenn den Platzvorschriften nicht entsprochen werden
kann. Fir angenommene Platzvorschriften werden die tariflichen Satze berechnet.

11. Gewabhrleistung

a. Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung des Anzeigemittels erforder-
lichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber stellt uns und unsere Vermarktungspartner im Rah-
men des Anzeigeauftrags von allen Anspriichen Dritter frei, die, insbesondere aufgrund des/
der Anzeigeinhalte, wegen eines VerstoRes gegen Rechte Dritter (insbesondere gewerbliche
Schutzrechte, Urheberrechte, Personlichkeitsrechte, etc.) und/oder die guten Sitten entstehen.
b. Der Auftraggeber Ubertragt uns samtliche fiir die Nutzung der Werbung in Online-Medien
aller Art erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte,
insbesondere das Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, Entnahme
aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich in dem fiir die Durchfihrung des Auftrags
notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Fallen 6rtlich unbegrenzt Gbertra-
gen und berechtigen zur Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie aller
bekannten Formen der Online-Medien.
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